UNTERNEHMEN

Individuelle und nachhaltige
Drucksachen — dafiir steht die
Druckstudio Gruppe aus
Diisseldorf, einer der umwelt-
freundlichsten Druck- und
Mediendienstleister Europas.

Die Geschdftsfiihrer

Werner Drechsler und

Dirk Puslat produzieren

mit ihrem Team individuelle,
aufwendig veredelte,
exklusive und nachhaltig
gedruckte Medien.

Wir zeigen Beispiele aus der
Kénigsklasse im Print:
Geschdiftsberichte.

er Druck- und Medien-
dienstleister Druckstudio
Gruppe® hat sich durch

seine Exzellenz-Strategie tiberregi-
onale und internationale Kunden
aufgebaut: An diesem Image hat
Geschaftsfiuhrer Werner Drechsler
hart gearbeitet. Das Premiumange-
bot der Medienschmiede sorgt fiir
Faszination weit uber die Grenzen
der Rheinmetropole hinaus.

AUSGEZEICHNETER
DRUCKDIENSTLEISTER
Der Premiumdienstleister hat so vie-
le Preise? gewonnen, Wettbewer-
be als Bester absolviert und ist der-
art haufig pramiert worden, dass
die Aufzihlung den Rahmen hier
schlicht sprengen wiirde. Allein die

» Druckstudio Gruppe

renommierte Trophée des Druck&-
Medien Awards® gewann das Unter-
nehmen sechsmal: Z. B. als umwelt-
freundlichste Druckerei des Jahres,
Akzidenzdrucker des Jahres oder
Magazindrucker des Jahres oder so-
ziales Printprojekt des Jahres. Die
Druck&Medien Awards verleihen
die bedeutendste Auszeichnung in
der deutschsprachigen Druckindust-
rie. Mit 24 Kategorien zeigen sie die
Power gedruckter Medien, auch im
Vergleich zu digitalen.

KONIGSKLASSE
GESCHAFTSBERICHTE

2015 hat sich die Jury erneut fir die
Druckstudio Gruppe als Geschafts-
berichtedrucker des Jahres entschie-
den. Eine von vielen Teilnahmevo-
raussetzungen ist die Einreichung
verschiedener Exponate (vgl. Abb.
1, 2, 3, 4), nebst Projektbeschreibun-
gen etc.

Von allen Award-Kategorien gelten
Geschaftsberichte als die Konigs-
klasse i Druckgeschéft. Warum, be-
schreiben wir weiter im Text anhand
von Cases.

DIE BEGRUNDUNG DER JURY
Die hochkaritige 31-kopfige Fach-
jury® bewertet in der Kategorie
Geschiftsberichte gleich mehre-
re Kriterien: Produktionsqualitit,
Veredelungen, Weiterverarbeitun-
gen, vor allem jedoch Originalitat
und Nutzerfreundlichkeit der ed-
len Druckwerke. Die Juroren teil-
ten zur Kir mit:

,Geschiftsberichte sind die Konigsdis-
ziplin des Druckens. Auf hochstem Ni-
veau présentieren hier Deutschlands
bekannteste Unternehmen ihre Zahlen
und Strategien. Die Druckstudio Grup-
pe ist einer der wenigen Player, der in
dieser Liga mitspielt. Kein Wunder, hat
sich das Unternehmen doch besonders
auf den Offsetdruck in héchster Priizi-
sion und Brillanz konzentriert. Aber
auch Digitaldrucke und Nonprint-Pro-
duktionen sind fiir die Diisseldorfer
kein Problem. Nachhaltige und ckologi-
sche Druckprozesse hat die Druckstu-
dio Gruppe ebenfalls im Portfolio.”
Ein begeistertes Statement. In 2015
wurde das Unternehmen aufierdem
in vier weiteren Kategorien nomi-
niert®.

4 Die Druckstudio Gruppe zeigt mit ihrer
Broschiire ,Naturlich edel gedruckt”,
welche Ressourcen im Medium Print
stecken. Unschlagbare Responsequoten
plus nachhaltiges Image sind Attribute,
die mit den hochwertigen Printmedien
ausgeliefert werden.

METRO-GESCHAFTSBERICHT
Entsprechend dem 50-jhrigen Jubila-
um der ,METRO Cash & Carry“ fiel der
Geschaftsbericht in diesem Jahr beson-
ders raffiniert aus. Der Auftrag ging an
den Diisseldorfer Druck- und Medien-
dienstleister: Das Gesamtpaket besteht
aus dem Geschaftsbericht 2013/2014,
dem Corporate Responsibility Report
2013/2014, der ,Welt von METRO
Cash & Carry", einer Lentikularkarte,
einer Postkartensammlung sowie ei-
ner Faltkarte zur weltweiten Ausrich-
tung der METRO Group - alles in eine
Versandkartonage verpackt.

Mit Fokus auf die Mitarbeiter wurden
auf Titel und Inhalt zehn von 250.000
Mitarbeitern exemplarisch mit ihren
Hobbys, threm Engagement und dem,
was ihnen wichtig ist, also mit emotio-
naler Note vorgestellt.

Auf der Innenseite des Deckels ist eine
mit zwei Gluedots befestigte Perga-
minhulle mit der Aufschrift ,Greetings
from the World of METRO GROUP* zu
sehen. Dazu passend finden Adressa-
ten fiinf Postkarten mit Motiven aus
Deutschland, Frankreich, Polen, Russ-
land und China.
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01) www.druckdeal.de/go/06-76-01, 02) www.druckdeal.de/go/06-76-02,
03) www.druckdeal.de/go/06-76-03, 04) www.druckdeal.de/go/06-76-04,
05) www.druckdeal.de/go/06-76-05, 06) www.druckdeal.de/go/06-77-06,
07) www.druckdeal.de/go/06-77-07, 08) www.druckdeal.de/go/06-77-08



In der Mul-
de der Versand-

kartonage findet sich eine
Lentikularkarte mit einem Motiv
aufsteigender Luftballons, besagte
Faltkarte, zweiBroschtiren ,Corpora-
te Responsibility Report 2013/2014°
und die ,Welt von METRO Cash &
Carry”. Obenauf liegt der Geschifts-
bericht 2013/2014, mit einem 8-sei-
tigen, gedoppelten Umschlag, nebst
Klapper im vorderen Teil. Die einzel-
nen Themenbereiche im 324-seiti-
gen Inhalt wurden durch eine 4-teili-
ge Registerstanzung geteilt.

Da die METRO GROUP groflen Wert
auf ihre nachhaltige Ausrichtung
legt, wurde das Druckwerk klima-
neutral und insgesamt konsequent
umweltfreundlich produziert. Es wur-
den ausschliefilich die weltweit un-
ter strengsten Umweltkriterien zer-
tifizierten Saphira-Eco-Materialien
(Heidelberger Druck)® wie Farben,
Lacke, Chemikalien und Druckplat-
ten verwendet, die Ressourcen scho-
nen, Emissionen senken und opti-
male Druckergebnisse sicherstellen.
Zudem wurde das Druckwerk auf
100-prozentigem FSC®-Recyclingpa-
pier, das mit dem EU Ecolabel verse-
hen ist, produziert. Highend-Quali-
tat und Nachhaltigkeit sind also kein
Widerspruch, ganz im Gegenteil.

GESCHAFTSBERICHT
TELEKOM

Ein drucktechnisches Meisterwerk
ist auch der TELEKOM-Geschéaftsbe-
richt. Der Titel ,Architektur der di-
gitalen Zukunft®, der als 6-seitiger
Umschlag mit einer auffalligen Gitter-
netzlinie versehen wurde, spiegelt sich
in der Optik wider, deren Konstrukt
im Zusammenspiel mit dem gedruck-
ten Hintergrund geometrische For-
men bzw. ,virtuelle Raume" darstellt.
Daftur wurde die Umschlagtitelsei-
te gestanzt, ausgebrochen, kaschiert
und die Gitternetzstruktur auf die ers-
te Umschlagseite aufgeklebt.

So entstand eine Umschlagtasche, in
die eine 16-seitige Broschure ,Zahlen
und Fakten 2014" eingeschoben wur-
de. Auf dem Titel dieser Broschtire be-

fin-
det sich eine
partielle UV-Lackie-
rung, durch die der 3-D-Ef-
fekt des geometrischen Designs un-
terstiitzt wird.
Passend zu den geometrischen For-
men, wurde auch der ,Brief des Vor-
standes” im vorderen Teil des Ge-
schaftsberichtes umgesetzt, indem
die Seiten zuvor ohne Paginierung fi-
gurlich gestanzt wurden.

Auf verschiedenen Seiten wurden
grafische Elemente zusitzlich partiell
mit einem UV-Spotlack versehen - ein
weiterer 3-D-Effekt.

Zur Unterteilung der einzelnen The-
menbereiche im Inhalt befindet sich
ein Panoramaregister, dessen Ecken
zudem spitz ausgestanzt wurden.
Wow, was fiir ein Aufwand und durch
digitale Displays nicht imitierbar! Wei-
tere Besonderheiten sind der 3-seitige
Farbschnitt und eine Fadenheftung in
der Farbe Magenta.

Auch der TELEKOM-Geschiftsbericht
2014 wurde, nebst eingeschobener
Broschire, vergleichbar konsequent
umweltschonend produziert.

KANN ICH MIR DAS LEISTEN?
Solche mit Preisen ausgezeichneten
Druckwerke werden also real produ-
ziert. Die Awards sind ein Querschnitt
der taglichen Produktion von in sol-
chen Fallen besonders aufwendigen
Prints. , Natirlich produzieren wir tdg-
lich auch ,normale Drucksachen’ mit Prii-
zision, Leidenschaft, aber auch mit ebenso
viel Expertise,” erklart Werner Drechs-
ler. Hochwertigkeit zu fairen Preisen,
und darauf legt das Management be-
sonderen Wert, durchgingig nachhal-
tig produziert.

HOCHWERTIG,
NACHHALTIG, FAIR
Erstklassige Druckwerke und Nach-
haltigkeit sind fir den Premium-
dienstleister zwel unzertrennliche
Attribute” - gerade darum und we-
gen der fairen Preise liegen solche Re-

4 Das sympathische Ehepaar Fotini
Drechsler (Marketingleitung) und
Geschaftsfihrer Werner Drechsler
neben Dirk Puslat (Geschaftsfiihrer) bei
der Entgegennahme des Druck&Medien
Awards 2015 als Geschaftsberichte-
drucker des Jahres. Bild links daneben:
Award.

ferenzen vor. Die Nachhaltigkeitsstra-
tegie fuhrt Einsparungen mit sich,
besonders beim Energieverbrauch.
Printbuyer, die hohe Anspriiche an
ihre Drucksachen stellen, unterschei-
den zwischen Preis und Preiswert und
wissen, dass die produzierte Brillanz
und Raffinesse aus Diisseldorf ihren
Preis wert ist.

Indirekt profitieren Printbuyer durch
die Méglichkeit, die eigenen Druck-
sachen mit diversen Labels zu verse-
hen, um gegeniiber der eigenen Kund-
schaft Zuverlassigkeit, Weitsicht und
Verantwortungsbewusstsein so deut-
lich zu kommunizieren wie die Druck-
studio Gruppe selber.
In einem externen Fachartikel® findet
sich eine detaillierte Ubersicht des
Umweltkonzeptes?, darum dazu
nur kurz:
Das Unternehmen ist nach DIN
EN ISO 9001 (Qualititsma-
nagement), 14001 (Umwelt-
management) und 50001
(Energiemanagement) zertifi-
ziert, sowie auch vom FSC.
Ubrigens werden samtliche,
nicht nur derart hochwer-
tige Geschiftsberichte, mit
Verbrauchsmaterialien der ge-
nannten Saphira Eco Linie von
Heidelberger Druck produziert und
somit nicht nur punktuell nachhal-

tig.

DER DRUCKEFFEKT
Bei Individualdruckereien wie der
Druckstudio Gruppe entstehen be-
sonders auffallige, einzigartige und
multisensorische Drucksachen mit
entsprechenden Responseeffekten
(vgl. S. 66 ff., Haptik-Effekt). Ziel-
orientierte Marketers (vgl. S. 70 ff,,
Standard vs. Individual) wissen, dass
die hier produzierten Medien schlief3-
lich gerade sehr preiswert sind.
Der Dienstleister setzt auch beim
Service gezielt auf Premium - mit
qualifizierten und fair bezahlten
Mitarbeitern. Auch Digital-, Mul-
ti-Channel- oder Database-Publis-

 Geschéftsbericht der TELEKOM AG:
Bild 1: Umschlagtitelseite gestanzt,
ausgebrochen, kaschiert und die
Gitternetzstruktur auf die erste
Umschlagseite aufgeklebt. Bild 2: Inhalt
mit Panoramaregister, dessen Ecken
zudem spitz ausgestanzt wurden.

Geschaftsbericht der METRO GROUP:
Bild 3: Gesamtes Package mit einer
eingeklebten Lentikularpostkarten. Bild
4: Faltkarte zur Darstellung weltweiter
Aktivitdten der METRO GROUP. ¥

hing- sowie Digital-Asset-Manage-
ment-Systeme werden mit Expertise
und der notigen Zeit fur Beratung an-
geboten, installiert und begleitet. Das
Unternehmen liefert eine ausgefeilte
digitale Dienstleistungspalette und ist
seinem Leitsatz in puncto Service und
Qualitat treu geblieben.

Auch unter netzorientierten Marke-
ters gelten derart spezialisierte Dru-
ckereien als Tipp fir die Produktion
von Kampagnenwerbung. Raffiniert
konfektionierte Printmedien errei-
chen fast immer deutlich bessere Kos-
ten-Neukunden-Verhiltnisse als her-
kommliche. > jz
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